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Was ist Augmented Reality 

AR, MR, VR, XR, WebAR, MobileAR, BigscreenAR, AR-Filter, ARCloud 



 Die Kombination von Realem und 

Virtuellem 

 

 Interaktion in Echtzeit 

 

 Dreidimensionaler Bezug der 

echten und virtuellen Objekte  

Definition von AR 





 Training 

 Support 

 Tourismus 

 Education 

 Medizin 

 Games 

 Events 

 Marketing 

 Vertrieb 

 … 

Anwendungsbereiche 





Content Hürde 

 

Hardware 

 

Know-How 

Limitierungen AR 



 



Mentimeterbefragung 

13 

www.menti.com 
 
Zugangscode: 127729 

https://www.mentimeter.com/s/8fe3bc1dc40fb21e574dcbb0c1323b4e/ab6b7a14c1ad/edit






AR im Marketing & 

Vertrieb 



AR stellt die 

richtigen 

Informationen, zur 

richtigen Zeit, am 

richtigen Ort, im 

richtigen Kontext zur 

Verfügung. 



AR 

WEB 



 Hersteller unterstützt 

Fachhändler 

 Hersteller wendet sich 

direkt an Endkonsumenten 

 Stellt digitales 

Servicetool zur 

Verfügungn 

 Erzeugung einer 

Sogwirkung 

Wo&Wo AR App 







Das Messemodel kam sehr gut an, die Besucher waren z.T. 

Schlange gestanden, um es ausprobieren zu dürfen. Ich 

bekam sehr oft den Kommentar zu hören: „Das ist ein 

cooles Model“, „Siemens ist sehr innovativ hiermit 

unterwegs“, „Das Model zeigt sehr anschaulich, wie die 

Sicherheitsfunktion wirken“.  Also rundum begeisternd. 

Ich möchte mich für die hervorragende Unterstützung 

bedanken. Das Model war ein Publikumsmagnet . Der Usecase 

war ein großer Erfolg für uns, was man an  den 

generierten Leads ( + 28% gegenüber der letzten Messe ) 

messen kann. 

 

Feedback Siemens 



AR

VR

WEB





• Ermöglich es Kunden Schuhe digital 

anzuprobieren 

• Kunden müssen nicht mehr in ein Geschäft 

gehen um Schuhe anzuprobieren 

• Schnelles wechseln von Schuhen 

• Durch Scanningmethode der Füße, immer 

perfekte Passform 

• Erlebnisse beim einkaufen, was eine positive 

Bindung zur Marke aufbaut 





 Hohes emotionales 

Engagement 

 Hohe Personalisierung 

 Durchschnittliche 

Interaktionszeit von 85 

Sekunden 

 Interaktionsraten von 20%  

 Kaufraten von 33% bei 

Nutzung von AR Werbung 

AR Marketing Benefits 



Ist AR das neue 

Massenmedium? 





Augmented Reality –  

eine neue Leinwand 

fürs Storytelling 







Brauche ich  
Augmented  

Reality? 

Brauche ich eine 
 Webseite? 

1995 Jetzt 






